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Describir los elementos y factores de SEO off page 
que ayudan a la visibilidad de los contenidos en sitios 
web que se difunden a través de las redes sociales.

Objetivo



Tipos de posicionamiento
Posicionamiento web: Es necesario un trabajo bien ejecutado en diversos 
frentes:

A. SEO on page: Aplicación adecuada de prácticas de SEO on page donde se 
publicarán dichos contenidos (página web); y con estos factores los 
motores de búsqueda pueden indexarlos y posicionarlos lo mejor posible.

B. SEO off page: Estrategia que se lleva a cabo fuera del sitio web pero 
contribuyen a mejorar su posicionamiento, promocionar la web y construir 
la reputación online.



¿Cuál es más efectivo?

¡Los dos! 



¿Cómo se complementan?
El SEO On Page es esencial, pero por sí mismo no garantiza un buen 
posicionamiento, especialmente cuando luchas en nichos competitivos.

Apoyarnos en  el SEO Off Page, ayuda a ganar autoridad y 
posicionamiento en las búsquedas.

https://www.visibilidadweb.unam.mx



SEO on page
Acciones para mejorar el posicionamiento orgánico en los motores de 
búsqueda, optimizando de manera individual el contenido y las 
etiquetas de las páginas.

https://www.visibilidadweb.unam.mx/sites/default/files/docs/index/FichaVisibilidad.pdf Dominio unam.mx



Optimizar el SEO on page y off: encontrar la información y 
entender el contenido publicado en el sitio web.

Puente entre la institución y el público

Supervisar el uso de:

● Palabras clave
● Redes sociales

Es primordial realizar un estudio sobre las palabras claves estructuradas y 
priorizadas.

● Google trend: Volúmenes de búsqueda de los términos (conocer al público objetivo).
● Lista con propuestas de palabras clave (apoyo de herramientas)
● Análisis de las palabras clave



Acciones para ganar visibilidad a través de redes sociales, desde insertar las 
referencias sociales en el sitio web hasta utilizar plugins para compartir en redes 
y promocionar contenidos por todos los medios y plataformas que estén a 
nuestro alcance.

SEO off page

SEO
Off 

Page

Link building

Redes Sociales

Enlaces externos

Blogs

Videos

Enlaces orgánicos

Foros



RS 

institucionales

Importancia de las RS en la visibilidad 
de contenidos



Elementos de difusión

Plan 
estratégico 
de difusión

Plan de  
Redes 

Sociales

Gestión de  
Redes 

Sociales



¿Qué considerar?

● Objetivo institucional
● Definir los objetivo general y específicos
● Establecer el público objetivo
● Establecer los canales de difusión
● Definir el tipo de contenido 
● Establecer métricas de visibilidad
● …



¡Importante!

➢ Cuentas oficiales
➢ Identificadas en el sitio web oficial
➢ Iconos visibles
➢ Cuentas activas-vigentes
➢ Perfil social optimizado



¿Qué se quiere comunicar?



¿Qué se quiere comunicar?



¿Qué se quiere comunicar?



¿Qué se quiere comunicar?



Gestión de las Redes Sociales
…● Programación

○ Contenido
■ Texto, imágenes, videos
■ Enlaces activos

○ Periodicidad y horario

● Seguimiento/monitoreo
○ Mejora continua



Perfil social optimizado
● Nombre
● Nombre de usuario en la URL
● Foto y fondo de perfil
● Enlace a sitio web institucional
● Datos de contacto
● Descripción o información
● Actividad



Perfil institucional



Perfil institucional



Seguimiento de las RS



Visibilidad web a través de RS

Google Analytics>Adquisición



Visibilidad web a través de RS

Google Analytics>Adquisición



Alianzas

Analítica de datos

Cómo monitorear los resultados de las 
acciones implementadas

Herramientas

Contenidos

Publicaciones



Analítica de datos
A través de Google Analytics, podrás consultar el rendimiento 
de tus acciones a través de los canales de adquisición dentro 
del tráfico social.

“Informe de canales de adquisición”
Podrás ver cuáles son las principales redes sociales que 

dirigen tráfico a tu Web



Conversiones
Ninguna estrategia de RS está totalmente completa si no 
medimos el número de conversiones (usuarios que han 
“consumido”nuestros contenidos/servicios) y  qué conseguimos con 
nuestras acciones en RS.

Muchas visitas al sitio web pero muy pocas conversiones.

Hay que prestar atención a las conversiones y averiguar qué Red 
Social ayuda a convertir más. 



Llevar un seguimiento del resultado de las acciones 
ayudará a saber si la estrategia está funcionando 

Es imprescindible la 
visibilidad y el mensaje 
que se transmite como 
“institución”, como 
valores, servicio y 
contenidos.

 Factor fundamental: El personal de comunicación y técnico tienen que ir por el mismo camino.



¿Qué tan frecuente le 
preguntamos a nuestros usuarios?

Solamente con las redes somos capaces de advertir muchos aspectos 
de mejora.

Nos permite conocer los intereses, 
Las creencias o la forma de ver el mundo

“Si somos capaces de recopilar la información, almacenarla, analizarla y darle sentido, 
disponemos de una fuente muy rica para llegar a nuestros usuarios.”



En la perspectiva del negocio está 
el valor de las métricas

Relevancia de la marca → UNAM

Preferencias del usuario

Necesidades
Percepción

Acciones a 
discontinuar

Revisión de la 
estrategia



Elementos importantes a considerar 
para la visibilidad en RS

➢ Planes estratégicos: Difusión y Redes Sociales
➢ Coordinar el SEO on page y off page
➢ Análisis de palabras clave
➢ Objetivos y métricas
➢ Gestión de Redes Sociales
➢ Analítica de datos
➢ Mejora continua



⃤ https://visibilidadweb.unam.mx/
⃤ https://rockcontent.com/es/blog/seo-off-page/
⃤ https://ninjaseo.es/seo-off-page-optimizacion/#-Qu-es-m-s-efectivo-el-SEO-On-Page-Off-Page?
⃤ https://www.kinesemarketing.com/que-es-seo-on-page-posicionamiento-organico/
⃤ https://www.webempresa.com/blog/seo-off-page-que-es-como-optimizarlo.html
⃤ https://www.seoptimer.com/es/blog/la-palabra-clave-y-su-importancia-para-tu-web/
⃤ https://www.rdstation.com/es/blog/palabras-clave/
⃤ Plantilla, https://slidesgo.com/
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