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® 01. Antecedentes

Visibilidad Web
UNAM ..
WWW Desconocimiento
O1 -« wotores de busqueda O3 ¢ Importanciade aplicar
® Algoritmos para rastrear, elementos técnicos esenciales.
Indexar y posicionar * Medir periédicamente
* Rankings Web
* Diversidad de Colaboracion
oferta/demanda
En muchas ocasiones se
Tecn Ol Og a trabaja de forma separada.
02 Cambio constante en la _
tecnologia para el Usuarios
(rjees:;toollr?odse sitios y 05 Diferentes necesidades, estilos,
P ' exigentes y demandantes de contenidos.

Falta de claridad de los perfiles de
nuestros usuarios.



Mas de 10 mil sitios @
web Institucionales

Dominio unam.mx

2019 - 2020 12%




01. ¢Por quélavisibilidad web? @

P s . UNAM
Va mas alla de tener un sitio web

ofertados en Internet, de manera que los usuarios los

reconozcan, adquieran y accedan ellos.
WA '
. w—

Destacar los contenidos, productos y servicios
RieR
i

Yo [ Posicionamiento.

& Reputacion, imagen, experiencia éptima
' de busqueda y localizacion.



02. Esfuerzosrealizados @©

Visibilidad Web
UNAM
Y = I — I
% Guias,asesorias, Modelo para o
renovacion de evaluar el nivel _ _Ar){:l“SIS de
_ sitios web de madurezde visibilidad web a
Estudio del institucionales los sitios web sitios institucionales
dominio unam.mx institucionales
2016
2018
Jornadas para Jornadas de Visibilidad Web

webmasters
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Visibilidad Web

UNAM

Consulta de
expertos

e (&o Ve
Q;IQQ <O
S Primer CEO

Google en

Difusion
contenidos

9

Seguridad



Modelo para evaluar el nivel
de madurez de los sitios web
Institucionales

NIVEL DE MADUREZ DE LA VISIBILIDAD WEB




@ 03. Probleméatica comin

Visibilidad Web

UNAM

Analitica

En el 21% de las busquedas
los usuarios dan clic en mas de
un resultado

¢,Cuantas palabras
utilizamos al realizar una
busqueda?

Una palabra: 21,71%

Dos palabras: 23,98%

Tres palabras: 19,60%
Cuatro palabras: 13,89%
Cinco palabras : 8,70%

Seis 0 mas palabras: 12,12%

URL amigablesy
etiquetado

El 0.16% de las palabras
clave mas populares son
responsables del 60.67% de
todas las busquedas

Responsividad
El 63% de las busquedas

totales que recibe Google son

desde moviles.

Actualizacion

El algoritmo de sus
motores analizan mas de 200
factores.
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O 04. Aspectos criticos

UNAM

Generar un
plan SEO

Revisar el Modelo, obtener
estado actualy planear acciones
a seguirenelcorto,mediano y
largo plazo

Alianzas

Internas UNAM
Externas con instituciones de prestigio

Medir

Herramientas de
analiticaweb y
habilitar Google
Search Console

B=
Contenido

Descripciones,
etiguetado, datos
estructurados
(rich snippets)

Palabras clave
Incluir palabras clave

en las paginas de
mayor relevancia

=

Colaboracion
Escribir,compartir



O Acompafiamientoa la Coordinacion de
viisiidad web Relaciones y Asuntos Internacionales (CRAI)

UNAM

Plan de trabajo

Dividido en 3 etapas
(corto- mediano- largo plazo)
5 meses

Sitios web de las 14

Etapaly 2

Dominio unam.mx
(6,42%) -->(3,21%0)

Dominio canénico

Palabras claves (Definicion)
Descripcion

Titulos

Etiquetas H

Textos alternativos en imagenes
Mapa de sitio XML
Archivos robots.txt

Meta robots

Enlaces rotos

Restriccion de acceso

A

v’ Planear

v Medir

v Actualizar
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StiodeVisibilidad
Web UNAM

Revisa las buenas
practicas para tu sitio

web institucional / 5. o -
G S " -

Visibilidad Web UNAM




@ 05. Algunos datos i

Visibilidad Web

UNAM

H 15%de las busquedas diarias en Google
son nuevas.

El 84%de los internautas utiliza Google
tresomasveces al dia.

Soloen el 0.78%de los casos el usuario da
clicenunresultado posicionadomas alla
de la primera pagina.

El volumen de busquedas en Google crece
entreun 10%-15%cada afo.

Hay mas busquedas en dispositivos
moviles que en computadoras de escritorio.

Fuente: https://www.danisanabria.com/estadisticas-google-interesantes/

eresantes


https://www.danisanabria.com/estadisticas-google-interesantes/
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https://www.danisanabria.com/estadisticas-google-interesantes/

Gracias

Juan Manuel Castillejos Reyes

 Direccion General de CoOmputo y de
Tecnologias de Informacion y Comunicacion.

e Subdirecciéon de Visibilidad Web

* jmanuelc@unam.mx
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