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Coadyuvar a la formación integral de los alumnos, a través de propiciar su 
desarrollo personal, académico y profesional durante su tránsito por la 
Universidad, mediante la prestación de diversos servicios educativos y de 
orientación, con los que se les proporcione: apoyos y estímulos para favorecer 
la calidad de su permanencia y desempeño académico; información que los 
apoye en la toma de decisiones; oportunidad para aplicar sus conocimientos y 
habilidades profesionales en la solución de problemas de su comunidad, 
fomentando en ellos una conciencia de servicio y retribución a la sociedad; y 
estrategias que les faciliten su incorporación al mercado laboral. 

Misión 



Evolución de las estrategias de difusión en la Web 

 Primera Etapa:  Web institucionales y visibilidad en la web 

 Segunda Etapa:  Herramientas de comunicación: Foros, Blogs, Correo 

electrónico, Canales de contenido sindicado (RSS y Atom) 

 Tercera Etapa:  presencia en plataformas externas propias de la Web 

2.0 (Youtube, Flickr, Facebook, Twitter, etc.)  

 Futuro:  ¿Hacia donde vamos?, ¿Qué falta por hacer? 
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Primera Etapa:  Web institucionales y visibilidad en la web 

Los Meta-Tags  están pensados para los buscadores y son muy importantes para el posicionamiento:  
 
Los Meta-Tags  son unas líneas de código HTML que se incorporan en la pagina principal de la Web.  
 
En estas líneas le indican a los buscadores que le indexan por que términos debe ser encontrada 
nuestra página. 
  
Dependiendo en gran medida de los "metas," nuestra pagina puede aparecer listado en los 
buscadores en los primeros puestos. 
 
Según estudios, cuando un navegante realiza una búsqueda no suele ir mas allá del resultado 20, 
pues entre estos primeros puestos suele encontrar aquello que busca. Debemos de tratar de 
quedar entre estos puestos, y para ello unos "metas" optimizados juegan un papel importante. 
  
Ejemplo: escribir por lo menos 30 palabras o frases relacionadas directamente con la temática de 
nuestro sitio.  unam, bolsa de trabajo, estudiantes, egresados, ofertas, plazas, empleo, curricula, 
empresa, reclutamiento, mercado laboral, competencias, vacantes, entrevista,  tips, habilidades, 
puesto. 
 
Usar los plurales y minúsculas en todas las palabras, y separar las palabras claves o frases por 
comas. Luego ordénelas por  importancia, primero las más importantes y después el resto. Con esto 
ya tenemos LAS PALABRAS CLAVES de nuestras metas. 



Primera Etapa:  Web institucionales y visibilidad en la web 

Los Meta-Tags  están pensados para los buscadores y son muy importantes para el posicionamiento:  
 
Ahora vamos a realizar el TITULO de nuestra web, esto es fácil, debe ser un titulo descriptivo del 
web con no mas de 15 palabras y donde por lo menos debe haber 3 de las palabras claves que se ha 
escrito antes, siguiendo el ejemplo anterior:  
 
bolsa universitaria de trabajo  
 
Ahora solo queda crear la DESCRIPCION de la web, el método es similar al de antes, debe realizar 
una descripción con no mas de 30 palabras y usando todas las palabras claves que pueda. Por 
ejemplo: (las subrayadas son las palabras claves usadas) 
 
Apoyar al estudiante y egresado de la UNAM en su incorporación al mercado de trabajo dotándoles, 
bajo un modelo de competencias, de las estrategias y herramientas que le permitan satisfacer sus 
espectativas y motivaciones, enriqueciendo así su relación con el medio laboral. 
  
Con esto ya tenemos lo necesario para realizar unos metas de forma optimizada para poder optar a 
mejorar puestos dentro de los buscadores.  
 
    - Usar palabras claves dentro del texto de su web 
    - Usar palabras claves en el texto ALT de sus imágenes 
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Visitas:10,050 
Visitantes únicos: 7,478 
Páginas vistas: 28,767 
Promedio de páginas vistas: 2.86 
Tiempo en el sitio: 2.18 
% de nuevas visitas: 60 
 

¿Cómo interactúan actualmente los usuarios? 

Visitas: 170,000 
Visitantes únicos: 110,000 
Páginas vistas: 48,500 
Promedio de páginas vistas: 2.71 
Tiempo en el sitio: 2.35 
% de nuevas visitas: 68 

Portal DGOSE 

Promedio de Servicios (Portales y micrositios) 
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de contenido sindicado (RSS y Atom) 
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Tercera Etapa: presencia en plataformas externas propias de la Web 2.0  
(Youtube, Flickr, Facebook, Twitter, etc.)  
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Cuarta Etapa: ¿Hacia donde vamos,  qué nos falta hacer? 

  Evaluación 
 
 Revisión de nuestro Portal(es) y sitios web  

 
 Actualización (diseño, contenido, posicionamiento, etc.) 
 
  Presencia en otras plataformas  



www.dgose.unam.mx 

pbenitez@servidor.unam.mx 
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